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La sua attività di ricerca è focalizzata sul ragionamento, sul processo decisionale e sulla 

comunicazione in diversi contesti sociali e politici. Un'area di ricerca indaga come le persone 

sviluppano diverse rappresentazioni e spiegazioni alternative di eventi con rilevanza politica, legale 

o personale. L'attenzione principale è rivolta al ragionamento e alla comunicazione controfattuale 

("Se... allora..."), e alle condizioni che possono promuovere un'analisi completa e fedele degli eventi 

o, al contrario, una rappresentazione strategica del passato che evidenzi possibili alternative migliori 

o peggiori coerenti con la propria visione del mondo. La ricerca correlata ha anche indagato gli 

effetti della comunicazione prefattuale volta a promuovere politiche pubbliche, come quelle 

riguardanti la mitigazione e l'adattamento ai cambiamenti climatici, inquadrando strategicamente 

possibili scenari futuri al fine di attrarre e convincere il pubblico. Inoltre, ha indagato altre aree 

della comunicazione pubblica, come ad esempio come rendere più efficace la comunicazione 

alimentare e sanitaria, al fine di promuovere scelte di acquisto e consumo sane e sostenibili.  

Un’estensione di questa linea di ricerca si occupa dell'integrazione tra psicologia sociale e 

intelligenza artificiale. L'obiettivo è sviluppare sistemi di comunicazione digitale che utilizzino 

framing personalizzati per promuovere la salute, il benessere e la sostenibilità. Attraverso una 

rapida profilazione, vengono individuate strategie di comunicazione ottimali per cambiare i 

comportamenti, rispettando le risorse e le motivazioni degli individui. 

È autrice di circa centotrenta pubblicazioni, tra articoli di riviste, capitoli di volumi e volumi.  

IL PROFILO ESTESO E TUTTE LE ATTIVITA’ SONO DISPONIBILI ALL’INDIRIZZO 

https://www.patriziacatellani.com/it/. 
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